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风险提示：市场有风险，投资须谨慎
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一、一周要闻

（一） 国内方面

1、4月 16 日：中国指数研究院 4月 16 日发布报告称，节后楼市成交量回升，上周（4 月 9 日-4 月 15日）

监测的 40个城市环比均出现了不同程度的增长，个别城市涨幅超过 100%。

2、4月 17日：财政部公布《金融企业准备金计提管理办法》，要求金融企业应当根据自身实际情况，选择内

部模型法或标准法对风险资产所面临的风险状况定量分析，确定潜在风险估计值。对于潜在风险估计值高于

资产减值准备的差额，计提一般准备。当潜在风险估计值低于资产减值准备时，可不计提一般准备。一般准

备余额原则上不得低于风险资产期末余额的 1.5%。

3、4月 18日：国务院总理温家宝 4月 18日主持召开国务院常务会议，研究部署今年政府信息公开重点工作，

讨论通过《节能与新能源汽车产业发展规划（2012-2020 年）》，审议并原则通过《女职工劳动保护特别规定

（草案）》。

4、4月 19日：中泰两国 4月 19日发布《联合声明》称，加强农业、科技、海洋和环境领域合作，扩大双边

农产品贸易，加强农业科技合作。

5、4月 20日：证监会主席郭树清一行近日到广东调研，走访了当地证券公司营业网点，与投资者代表进行

了面对面的交流，邀请部分上市公司代表进行座谈。

（二）海外方面

1、4月 16日：美国商务部公布的数据显示，美国 3月零售销售环比上升 0.8%，高于预期的升 0.3%。剔除汽

车的 3月核心零售销售环比升 0.8%，超出预期的升 0.6%，前值未作修正，仍为上升 0.9%。

2、4月 17日：美国商务部 4月 17日公布数据显示，美国 3月新屋开工年化环比显著下降，不过 3月营建许

可总数升至 2008年 9月以来最高水平。

3、4月 18日：欧洲央行（ECB）4月 18日公布的数据显示，欧元区 2月经常帐由前月的盈余转为赤字。

4、4月 19日： 美国劳工部公布数据显示，美国 4月 14日当周初请失业金人数下降 0.2万人，至 38.6万人，

预期为 37.0万。

5、4月 20日：德国智库 Ifo周五（4月 20日）公布数据显示，德国 4月 Ifo商业景气指数为 109.9，高于 109.5

的预期，该指数连续第 6个月上升，并创 2011年 7月以来的最高水平。
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二、一周国内市场各板块走势

（一）主要指数

（二）行业指数

数据来源：金鹰基金管理有限公司金融工程部。
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三、金投资·鹰视点

一周市场表现：上周上证综指延续反弹走势，收盘至 2406.86点，周涨幅 2.02%，收于五日均线之上。

市场研判：从 A股盘面上的表现来看，市场的做多情绪在经历着集中且快速的释放，较多个股涨停和个

股大面积活跃的态势，在抑制市场运行的中线负面因素没有显著扭转的情况下，我们仍然维持二季度市场波

动的核心区间为2200-2500点。但是市场近期活跃程度说明市场信心底部有望在此区间形成。

一周点评：

前三周公布的各种利空均未被市场充分反映，同时上周公布的国有企业利润下滑和用电量增速回落也没

有被市场反映。市场选择了对房地产首套房利率以及高铁投资重启等利好以及周末降准预期进行反映，且只

反映利好。这样的情况，一方面说明市场强度大，另一方面也说明市场不够健康，会使其累计的风险越来越

大。

然而在本周末并没有如期降准，又公布了创业板退市制度，这导致了创业板和中小板短期内会有较大冲

击。此时，则有可能会促使市场对过去三周所忽略掉的各种利空数据做出反应进行调整。而同时，继上周国

泰君安下调全年 GDP增速预期至8.2％，本周银河证券下调全年 GDP预期至8.1%，这也可能会对市场产生冲

击，压制本季度上涨的空间。

本周没有重大的经济数据公布，上周房地产成交数据继续出现环比上升，这有利市场形成经济见底预期，

利于股市将这个底部笃实。但4月累计三个星期成交套数仅占3月成交的套数的39%，说明房地产是在底部。

另一方面，在房地产首套利率优惠和高铁投资重启的刺激下，市场对政策对冲的预期越来越强，这也支

持了市场难以创出新低。尽管我们认为短期大政策出台的可能性较小，但部分行业政策及区域政策的预期将

有利于市场活跃度。

从 A股盘面上的表现来看，市场过去三周做多情绪仍占上风，但是在抑制市场运行的中线负面因素没有

显著扭转的情况下，我们认为市场有盘整甚至再次调整的需要。我们仍然维持2季度波动区间为2200-2500点

的观点。

本周我们判断市场将继续震荡，有可能会对前期的利空进行调整反映。下半周市场有可能因重新预期五

一假期降准而重新活跃。但是如果降准在5月长假前不能实现，则会大大打击市场对政策对冲的预期，五月将



经 营 财 富 永 不 止 步

重要提示：本报告中的信息均来源于已公开资料，本公司对这些信息的完整性和准确性不做任何保证和承诺。报告中的观点和预测仅代表我们的判断，

本公司不承担因使用本报告而产生的法律责任，我们将根据实际情况的变化作出观点和预测的相应调整而不承担提示说明的责任。本报告并不适用于所

有投资人，请谨慎使用。 -4-

比较难看。我们判断降准时间是在五月底六月初。

对于下半年的市场，我们认为市场的长线利好因素在积聚，因此我们仍然保持乐观。

本周风险来自前期未被反映的利空累积过多，季报进入密集收尾期。

关注市场可能向上的因素：四月工业增加值环比上升，以及核电投资重启、降准等政策公布。

四、媒体关注

金鹰基金总经理殷克胜：基金品牌建设是一个系统工程

2012 年 4 月 16 日 股市动态分析

《股市动态分析》主办的“2012基金行业品牌管理高峰论坛”活动于2012年4月7日在深圳举行，以下为

金鹰基金总经理殷克胜在论坛中的演讲摘编。

非常高兴今天来参加这个活动。在21年前《股市动态分析》创刊的时候，我们也是非常积极地参与了创

刊活动，当时我是作为专栏作者，开始了我对资本市场的认识。所以，应该说我对资本市场的认识是从《股

市动态分析》的创刊开始的。

今天是“中国基金行业品牌管理高峰论坛”，我就这个主题谈几点不太成熟的看法。

首先,基金行业经过这么多年的发展，从1998年到现在经历了十四年的发展，取得了很多成绩，无论在管

理的资产规模、基金的品种、数量和投资者的数量方 面，都取得了很大的发展。但是，当前对于我们基金行

业品牌的管理、形象的管理问题显得越来越突出。为什么呢？因为随着这几年资本市场的低迷，基金行业也

出 现了很多问题。

去年大大小小的会议都在讨论基金如何突围？为什么要突围呢？就是资本市场这几年指数不断的下滑，

基金行业总的规模从2005-2007年发展比较缓慢，净 资产规模下降比较快。同时，整个行业的竞争也越来越

突出、越来越激烈，现在基金和券商、私募，包括银行理财等等产品的竞争也是日趋激烈。基金在发展当中，

也出现了这样和那样的问题，我觉得这些问题都是发展中的问题。

但是发展到了今天，咱们基金行业要重塑行业形象，也显得特别重要。因为过去大家对基金公司的认识，

早期大家都觉得基金公司的产品是不是都是赚钱的？那发现这几年基金产品不赚钱。那不赚钱的话，是不是

基金行业里面有问题？这些都给我们行业提出新的挑战。

虽然现在产品也多了一些，但是相对于市场需求来说还是不够。在这种情况下，基金公司怎么样从现在

产品比较单一的模式向现代资产管理公司来过渡？怎么样树立 公开、透明，还有创新发展的形象？我觉得要

建立这样的形象，对于我们基金行业来说是很重要的任务。所以，今天开这个会我觉得也是非常好的一个时

http://www.qikan.com.cn/SearchResult.aspx?type=0&startpos=1&sort=1&keywords=?
http://www.qikan.com.cn/SearchResult.aspx?type=0&startpos=1&sort=1&keywords=?
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机。就是让 我们在当前的情况下怎么样强化品牌形象的宣传。

第二，要加强基金行业品牌形象核心竞争力的建设。

我觉得一个行业、一个公司，它的品牌和形象都有一个核心竞争力。基金行业的核心竞争力是什么呢？

有两点：一是业绩；二是诚信。基金是理财的行业，也是为民服务的行业，这个行业的前提就是让老百姓的

财产能得到升值和增值，这才是最重要的。

对于基金公司来说，要达到业绩这一点，必须要有很强的核心竞争力，能够保持你的投资业绩领先，这

是非常重要的。我想我们整个行业也都是把投资业绩放在最重要的位置上，但是每个公司怎么去打造你的团

队、打造你的投研能力、打造你的投资团队？我觉得这非常重要。

金鹰基金公司虽然比较小，但是我们在这方面投入了大量的精力。我们在如何构建我们的投研团队，提

高投研团队的管理水平，加强我们对外的信息交流这方面，我们都花了很多的时间和工夫。目的就是让我们

在不同的市场情况，能够让我们的投资业绩做到长期的稳定。

另外一个是诚信建设。诚信也是咱们行业的核心竞争力，这个行业是信托行业，你代人理财，要理好财，

首先是要保证对外宣传，对投资人的宣传不要有误导性，要公平、透明地去对待投资人。这两点证监会也是

非常强调，我们基金公司今后还要不断地强化这方面的工作。

第三，要做好“适当性”和“适时性”的推广、宣传。

最近证监会很多领导在公开场合也讲了要加强产品适当性的宣传。因为什么呢？因为现在基金公司产品

越来越多，那么我们如何把这些产品向不同的投资人去进行推介，这很重要。

适当性原则的把握，对基金公司和对我们整个行业的品牌推广和宣传很重要。

“适时性”方面，在“放松管制，加强监管”这个大背景下，基金公司的产品审批效率越来越高，公募基金

它的营业范围也在扩大，除了公募之外，还有一些专户产品，比如 QDII等等一些新的业务。这样为我们适

时性的需求提供了很大的空间。

所谓“适时性”，就是要在最恰当的时机来推出产品。过去一个产品上报要三个月到半年才能推出来，这

样的话想在最合适的时点上把产品推出来比较难。现在有了 公募基金和专户的平台，对于我们来说做适时性

的创新时机也比较好，政策上有好的支持，为我们在时点把握上提供了好的时机。

对不同类 型的客户我们可以从适时性和适当性这两个方面来进行把握，比如说有些客户，他可能觉得公

募基金不行，那我们就创造专户的产品，让他去进行投资。这样的话， 就让投资人、让我们的客户能够赚钱。

我觉得只有把赚钱这个硬道理实时抓在工作的重心当中，我们的品牌和形象才能真正树立起来。

第四，要有健全的服务体系，让投资人更加方便的投资我们的产品。

经过十几年的发展，很多投资人对基金行业已经比较了解了。但是从更深的认知程度上，还是有很多工
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作需要做。这样的话，对于每个基金公司来说它都需要建立很好的服务体系。

比如说，现在在买基金方面，有很多渠道了，有银行渠道、券商渠道、第三方渠道，包括基金公司自己

的网上直销的平台等等各个方面，都能够让投资人非常方便地 买卖我们的产品。同时，我们也通过各种途径

让投资人他们有什么想法及时跟基金公司进行沟通，通过电话、网上，还有专场投资活动、专场交流会，让

投资者更加 贴近基金行业、贴近基金公司、贴近我们的产品特点，让他们在更大更深的范围上来了解我们。

这样的话，有利于我们的行业和我们的产品在投资人当中建立很好的 认知程度。

第五，媒体是基金行业品牌宣传重要的推动力量。

基金行业从无到有、从小到大，都离不开媒体的推动。在现在这个时点上，更需要媒体的朋友跟基金公

司、跟我们投资人一道，来共同把我们这个行业，它的一些 优点，它的一些发展，它在发展当中存在的问题，

跟大家进行深入地交流，让更多的投资人关注我们这个行业的发展，同时也不回避发展当中存在的问题。我

们是在 发展当中解决我们的问题，共同推动我们这个行业的发展，我觉得在当前的形势下是非常必要。

基金行业的品牌建设是一个系统工程，它涉及到基金公司、上市公司、基金投资人，还有媒体等多方参

与的系统性工程。我们金鹰基金在工作中本着勤勉尽责的精 神，为我们整个基金行业的形象，为我们公司的

形象，让更多的投资人能够了解我们，为我们这个行业发展做出一点的贡献。

声明：本文章内容纯属作者个人观点，仅供投资者参考，并不构成投资建议。投资者据此操作，风险自担。

金鹰基金核心资源永不灭:从魔鬼泪到黑黄金

2012 年 4 月 17 日 每日经济新闻

从“照明”到“驱动”、从“开采”到“争夺”、从“魔鬼眼泪”到“黑色黄金”,石油以其独特的方式改变着世界。

事实上，不仅仅是石油，黄金、煤炭、铁矿、稀土……每一种有价值的资源背后都有一段波澜壮阔的故事

发现价值愈现弥珍

在人类历史上，石油在宗教、医药、照明、润滑、建筑、军事等方面都起着重要作用，世界石油工业发

展也随之更加迅速。

石油开采的扩大和其价值的逐步提升，使石油争夺成为人类战争的导火索：1914年8月，第一次世界大战

爆发，石油作为战争资源登上历史舞台。第二次世界大战，石油成为交战双方的争夺目标。

资源财富代代相传

在煤油时代和一次大战的初期，洛克菲勒成立了美孚石油。到1879年底，他创办的标准公司已控制了90%

的全美炼油业。有史以来，美国还从来没有一个企业能如此完全彻底地独霸过市场。美孚石油虽然经历了《反
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垄断法》的强制拆分，但作为世界上最著名的公司之一，他的石油霸主地位仍在代代相传，老洛克菲勒的遗

产现在依然支配着世界石油产业。据统计，在可查证的1978年至今的34年间，美孚石油公司的股价涨幅逼近

3000%！

4月18日发行的金鹰核心资源基金的重要使命之一，就是寻找中国的“美孚”。金鹰核心资源从资源的角度

构建投资逻辑，把投资的重点放在构建企业核心竞争力的自然资源、品牌资源、渠道资源、技术资源等，以

此为投资者寻求资源的长期增长收益。

声明：本文章内容纯属作者个人观点，仅供投资者参考，并不构成投资建议。投资者据此操作，风险自担。

五、金鹰旗下基金业绩表现

上周（4 月 16日-4 月 20日）上证指数周涨幅：2.02%。

数据来源：金鹰基金管理有限公司金融工程部。

六、金鹰旗下基金业绩走势图

about:blank
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数据来源：金鹰基金管理有限公司金融工程部。

风险提示：基金的过往业绩并不预示其未来表现。建议您在投资前认真阅读《基金合同》、

《招募说明书》等基金法律文件，了解基金的风险收益特征，并根据自身的投资目的、投资期

限、投资经验、资产状况等判断基金是否和您的风险承受能力相适应。
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七、代销机构

中国银行、交通银行、中国建设银行、中国工商银行、招商银行、中信银行、民生银行、浦发银行、中

国邮政储蓄银行、深圳发展银行、平安银行、宁波银行等银行。

广州证券、中信建投证券、国泰君安证券、银河证券、申银万国证券、海通证券、广发证券、国信证券、

招商证券、长江证券、光大证券、华泰联合证券、安信证券、中投证券、平安证券、湘财证券、万联证券、

东莞证券、东海证券、西南证券、兴业证券、宏源证券、国盛证券、山西证券、东吴证券、财通证券、齐鲁

证券、国联证券、爱建证券、中金公司、信达证券、财富证券、天相投顾、华福证券、财达证券、东方证券、

中信证券、方正证券、国元证券、中航证券、世纪证券、华龙证券、华泰证券、民生证券、中信万通证券、

英大证券、江海证券、国都证券、华安证券、浙商证券、日信证券、长城证券、五矿证券、金元证券、天风

证券、华宝证券等证券公司。

金鹰基金管理公司直销中心、金鹰“e路通”网上交易平台。
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