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风险提示：市场有风险，投资须谨慎 
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一、 一周（5.18-5.22）国内市场各板块走势 
（一）主要指数 

 

（二）行业指数 

 

数据来源：金鹰基金管理有限公司
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二、市场新闻 
【国际经济】 

1、 【美国：经济景气初现触底，FOMC纪要警惕第二波疫情冲击】美国经济景气开始回升。5月 Markit

制造业 PMI 初值 39.8%，同期 Markit 服务业 PMI 初值 36.9%，均高于前值及预期，两指标好转表明

经济下滑态势得到抑制。随社会疏离措施解除，新冠疫情第二波冲击尚未显现，经济降幅或将放缓。 

2、 【欧洲：通胀持续走弱，PMI 超预期回升】上周最新数据显示，欧元区经济呈现积极走势，虽然通胀

继续走弱，但消费者信心和 PMI均超预期回升，ZEW经济景气升至近 5年新高。同时，欧盟将考虑设

立 5000 亿欧元的复苏基金。欧央行 4月议息会议纪要显示，如必要，将在 6月调整货币政策工具。 

3、 【日本：经济陷入衰退，央行推出中小企业贷款计划】一季度，受新冠肺炎疫情扩散影响，日本经

济大幅下滑，GDP环比下降 0.9%，继去年四季度 GDP环比下降 1.9%后，又一次录得负值，意味着其

经济已经陷入技术性衰退。内需是主要拖累因素，对经济增长的贡献为-0.7个百分点。 

 

【国内经济】 

1、 【重要报告：淡化增速目标，着力“六保”“六稳”】经济目标方面，《报告》淡化了增速目标，

着力“六保”“六稳”；脱贫攻坚超过防控金融风险，成为三大攻坚战最重要的任务；新增就业目

标较去年减少，失业率目标较去年提高；今年因为世界经济严重衰退，产业链供应链循环受阻，国

际贸易投资萎缩，大宗商品市场动荡，进出口首要目标是促稳提质；其他预期目标与上年相差不大，

充分考虑了经济指标的连续性和稳定性。政策导向方面，《报告》提出要加大宏观政策实施力度，

着力稳企业保就业。 

2、 【《关于新时代加快完善社会主义市场经济体制的意见》正式发布】《意见》围绕党的十九大和十

九届四中全会关于坚持和完善社会主义基本经济制度的战略部署，围绕解决经济社会发展中诸多深

层次矛盾和问题，对加快完善社会主义市场经济体制的目标、方向、任务进行系统设计，并提出七

个关键领域的改革举措。 

3、 【《关于新时代推进西部大开发形成新格局的指导意见》正式发布】在当前新的国内外形势下，西

部大开发是国内平衡东西部差距的重要举措，对于我国各区域均衡发展有非常重大的意义；在全面

建成小康社会的决胜之年，西部建设的成败决定了最终决战的成败；在疫情后经济恢复的过程中，

开发西部大大扩展了国家发展的战略回旋空间。 
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三、投资者教育宣传专栏 

 

全国投资者保护宣传日 

财富管理去沉疴 罚单“亮剑”适当性“踩线” 

来源：21世纪经济报道 

刚刚过去的 5.15 全国投资者保护宣传日，市场各方都针对性的进行了宣传引导。 

据 21世纪经济报道记者梳理，亦有两会代表和委员关注点聚焦资本市场投资者保护。 

对于资管行业来说，过去金融销售中涌现的种种乱象，亦亟待解决。譬如近期引发全市场广泛关注的中

行原油宝事件，以及此前市场上多次出现的违规承诺产品收益、欺诈误导式的营销宣传，以及违规“拼单”

销售产品等等乱象。 

就在此前召开的金融委会议上，多次均提及加强资本市场投资者保护的问题。 

比如 4月 7日的金融委第二十五次会议，指出坚决打击各种造假和欺诈行为；4月 15日，金融委第二

十六次会议专题研究加强投资者保护，强调对造假、欺诈等行为从重处理；5月 4日，金融委第二十八次会

议又提及保护投资者合法利益。 

投资者保护再被聚焦 

就在不久前，刚刚过去的 5.15全国投资者保护宣传日，市场各方都针对性的进行了宣传引导。 

5月 15日，中国证券业协会、中国证券投资基金业协会、中国上市公司协会向各上市公司、证券基金

行业机构发布“落实新《证券法》加强投资者保护”倡议书，指出为学习贯彻好新《证券法》，切实保护好

投资者合法权益，倡议更加守法诚信，筑牢投资者保护工作基础；更加勤勉尽责，夯实投资者保护主体责任；

更加以人为本，完善投资者保护工作机制等。 

据 21世纪经济报道记者了解，全国政协委员、民盟中央委员、交银施罗德基金总经理谢卫就针对金融

产品销售适当性管理提交了一份提案。 

全国人大代表、政协委员里，只有谢卫来自基金行业。 

投资人“适当性”管理，或是财富管理机构频繁出现投资者保护问题的症结所在。 

譬如在 2019年建设银行北京恩济支行的一份判决书中，该支行在基金销售过程中给客户推荐了风险不

匹配基金产品，导致客户亏损 60%，最终法院判决银行赔付客户全部本金损失，并赔付相应利息损失。 

事实上，不仅仅是在事后的投资者保护方面，事前的投资者教育亦应该受到关注和重视。 

http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS601939
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“近期重磅会议频繁提到投资者保护，而这些举措将进一步增强市场信心。”华福证券首席经济学家鲁

政委受访指出。 

“在投资者保护方面，民法、诉讼等相关法律制度需要配套跟进完善。投资者利益保护在资本市场升级

阶段是重中之重。”东北证券研究总监付立春告诉 21世纪经济报道记者。 

违规现象受持续监管 

仍有多家机构因为销售违规而被监管机构作出处罚。 

5月 12日，证监会新疆监管局通报了一起处罚，指出当事人窦世超在华福证券有限责任公司乌鲁木齐

北京南路证券营业部任职期间，在基金产品销售过程中存在违规对投资者作出盈亏承诺的行为。 

新疆证监局决定，对窦世超采取出具警示函的监督管理措施。 

又如 2019年，浙江证监局连发五份行政监管措施决定函，就爱建证券的资管产品兑付危机中暴露出的

销售违规行为，作出责令整改的监管决定。 

存在的问题亦包括营业部员工向投资者作出保证其资产本金不受损失和取得最低收益的承诺的行为。 

而作为基金销售的主力军，银行也多次被通报违规。 

4月 16日，银保监会网站公布了一则关于浦发银行和中华财险侵害消费者权益案例的通报。 

根据通报，浦发银行在代理销售的私募产品中存在尽职调查不到位、“双录”缺失、误导销售、未能按

照相关规定督促合作机构进行信息披露等多项侵害消费者权益的行为。 

同样在 2019年，光大银行武汉分行、交通银行武汉武昌支行亦曾因基金销售过程中的违规行为被湖北

证监局采取相应监管措施。 

其中，光大银行武汉分行存在部分未取得基金销售业务资格的员工从事基金销售业务；销售基金产品时

未向个别普通投资者充分揭示产品风险及适当性匹配性意见，存在以送实物的形式销售基金的行为；以及未

按规定完成基金销售业务监察稽核报告。 

而交通银行武汉武昌支行的违规行为包括向投资者就不确定事项提供确定性的判断、向投资者主动推介

风险等级高于其风险承受能力的产品等。 

“此前不少基金公司因为销售上的违规行为被监管机构要求自查，近期可以明显感到公司内部的合规要

求越来越严格。”某大型公募基金市场人士告诉 21世纪经济报道记者。 

监管措施持续加码 

近年来监管机构的监管动作，为落实投资者保护工作，其中针对金融销售的规范也越来越详尽明晰。 

譬如去年 2月，证监会发布了《公开募集证券投资基金销售机构监督管理办法（征求意见稿）》（以下

简称《销售办法》）以及配套文件《公开募集证券投资基金宣传推介材料管理暂行规定（征求意见稿）》。 

http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SZ000686
http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS600000
http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS600000
http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS601818
http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS601328
http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS601818
http://info.stcn.com/dc/stock/?stockcode=SS601328
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《销售办法》即是对证监会 2013 年发布的《证券投资基金销售管理办法》的进一步修订完善，并结合

最新修订内容调整了规章名称。 

事实上，《证券投资基金销售管理办法》是《证券投资基金法》的配套规则，在 2004年首次发布并已

于 2011年、2013年做了两次修订。 

接近监管层人士指出，管理办法自实施以来，在规范公募基金销售业务秩序、保护基金投资者合法权益

等方面发挥了重要作用。目前公募基金销售业务初步构建了覆盖场内场外、线上线下、直销代销的多元化销

售渠道，行业个人投资者群体不断壮大、普惠金融效应初步显现，随着行业发展，此前办法的部分内容已不

能完全适应实践发展需要，亟需予以调整。 

在《销售办法》中，证监会针对当前基金销售中涌现的新问题提出针对性规范，比如“业绩稳健”、“业

绩优良”、“名列前茅”等易使投资人忽视风险的表述; “欲购从速”、“申购良机”等片面强调集中营销

时间限制的表述均不能使用。 

值得注意的是，针对微信群、朋友圈等市场上火热的新型销售方式，监管层也在调整、补政策漏洞，规

范行业发展。 

譬如《通知》中明确，不得利用互联网进行不当金融营销宣传活动。 

21世纪经济报道记者调查发现，不少金融机构销售人员都存在在朋友圈以及微信群里编发相关信息营

销的行为，包括强调产品销量销售助推饥饿营销，以及违规宣传产品收益等等。 

另有在今年一季度“爆款基金”频出但背后营销乱象不减的情况下，监管部门也针对性的下发了《严格

规范宣传推介行为 促进权益类基金健康发展》的监管情况通报，强化基金公司在产品推介过程中的内控合

规等行为。 

其中提出坚持长期投资、专业合规的宣传导向，严格规范宣传推介行为等。比如不得以不同字体、加大

字号等方式进行强调基金产品的募集上限、比例配售等安排，不得作为销售主题进行营销宣传，即是针对近

期基金公司热衷效仿的“饥饿营销”的现象作出规范。 
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四、金鹰旗下基金业绩表现 

第 21 周（2020.5.18-2020.5.22） 

 
数据来源：金鹰基金管理有限公司。 
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五、销售机构 
交通银行、中国工商银行、中国银行、中国建设银行、招商银行、中信银行、中国民生银行、上海浦东

发展银行、宁波银行、平安银行、中国邮政储蓄银行、华夏银行、浙江民泰商业银行、南充商业银行、稠州

银行、包商银行、杭州银行、广发银行、江南农商行、成都农商行、顺德农商行、兴业银行、天津滨海农商

行、湖北银行等银行。 

广州证券、中信建投证券、国泰君安证券、中国银河证券、海通证券、广发证券、国信证券、招商证券、

光大证券、东海证券、安信证券、中国中投证券、平安证券、湘财证券、兴业证券、国元证券、国盛证券、

山西证券 、财通证券、万联证券、东莞证券、西南证券、东吴证券、长江证券、齐鲁证券、国联证券、爱建

证券、财富证券、信达证券、华福证券、方正证券、中信证券、东方证券、长城证券、财达证券、世纪证券、

江海证券、华龙证券、华泰证券、天风证券、华安证券、民生证券、国都证券、英大证券、日信证券、浙商

证券、金元证券、中航证券、五矿证券、中信万通证券、华宝证券、国海证券、中信证券（浙江）、新时代

证券、天源证券、中山证券、民族证券、申万宏源（原申银万国、宏源）证券、东北证券、联讯证券、宏信

证券、德邦证券、首创证券、华鑫证券、大同证券、太平洋证券、上海证券、西部证券、国金证券、中信证

券（山东）、华林证券、华金证券、华融证券、中邮证券、华信证券、联储证券等证券公司。 

中国国际期货、中投天琪期货有限公司、中信期货、华信期货股份有限公司有限公司。 

数米基金销售、好买基金销售、众禄基金销售、天天基金销售、长量基金销售、展恒基金销售、浙江同

花顺基金销售、中期基金销售、和讯信息科技、万银财富基金销售、诺亚正行基金销售、北京钱景财富投资

管理有限公司、北京恒天明泽基金销售有限公司、上海汇付金融服务有限公司、上海联泰资产管理有限公司、

深圳富济财富管理有限公司、北京君德汇富投资咨询有限公司、上海汇付金融服务有限公司、大泰金石投资

管理有限公司、北京乐融多源投资咨询有限公司、北京增财基金销售有限公司、上海长量基金销售投资顾问

有限公司、上海凯石财富基金销售有限公司、上海陆金所资产管理有限公司、上海利得基金销售有限公司、

深圳市新兰德证券投资咨询有限公司、北京恒宇天泽投资管理有限公司、中经北证（北京）资产管理有限公

司、上海中正达广投资管理有限公司、北京晟视天下投资管理有限公司、北京懒猫金融信息服务有限公司、

上海攀赢金融信息服务有限公司、武汉市伯嘉基金销售有限公司、北京肯特瑞财富投资管理有限公司、深圳

前海凯恩斯基金销售有限公司、北京新浪仓石基金销售有限公司、厦门市鑫鼎盛控股有限公司、北京恒天明

泽基金销售有限公司、上海万得投资顾问有限公司、西部证券股份有限公司、凤凰金信（银川）投资管理有

限公司、和耕传承基金销售有限公司、奕丰金融服务（深圳）有限公司、深圳前海微众银行股份有限公司、

天津国美基金销售有限公司、北京格上富信投资顾问、北京微动利投资管理有限公司、北京蛋卷基金销售有

限公司、上海云湾投资管理有限公司、利和财富（上海）基金销售有限公司、北京唐鼎耀华投资咨询有限公

司 、北京创金启富投资管理有限公司、南京途牛金融信息服务有限公司、南京苏宁基金销售有限公司、河南

和信证券投资顾问股份有限公司、中证金牛（北京）投资咨询有限公司、河南和信证券投资顾问股份有限公

司、杭州科地瑞富基金销售有限公司、浙江金观诚财富管理有限公司、北京植信基金销售有限公司、上海华

夏财富投资管理有限公司、大河财富基金销售有限公司、江苏汇林保大基金销售有限公司、北京坤元基金销

售有限公司、华瑞保险销售有限公司、华信期货股份有限公司、上海有鱼基金销售有限公司、上海大智慧财

富管理有限公司、济安财富（北京）基金销售有限公司等第三方销售机构。 
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金鹰基金管理有限公司直销中心、金鹰基金网上交易平台。 

注：以上仅供参考，最新的代销机构名单请阅各基金法律文件。 

 

 
风险提示：本公司承诺以诚实信用、勤勉尽责的原则管理和运用基金资产。基金的过往业

绩及其净值高低并不预示其未来业绩表现。销售机构根据法规要求对投资者类别、风险承受能

力和基金的风险等级进行划分，并提出适当性匹配意见。投资者在投资基金前应认真阅读《基

金合同》和《招募说明书》等基金法律文件，全面认识基金产品的风险收益特征，在了解产品

情况及听取销售机构适当性意见的基础上，根据自身的风险承受能力、投资期限和投资目标，

对基金投资作出独立决策，选择合适的基金产品。详细历史业绩请前往基金详情页查看。市场

有风险，投资需谨慎。本资料不构成本公司任何业务的宣传推介材料、投资建议或保证，不作

为任何法律文件。本公司或本公司相关机构、雇员或代理人不对任何人使用此全部或部分内容

的行为或由此而引致的任何损失承担任何责任。 
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主办：金鹰基金管理有限公司销售管理部 

地址：中国广东省广州市珠江东路 28号越秀金融大厦 30层 

邮编：510623 

传真：020-83283445 

客服及投诉电话：400-6135-888，020-83936180 

意见反馈：csmail@gefund.com.cn 
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